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Письменная справка «Политический маркетинг» составлена по заявке 

кафедры политологии. 

В нее включены книги, статьи из периодических изданий, авторефераты 

диссертаций и диссертации, учебные и методические пособия и другие издания, 

вышедшие за период 2000-2015 годы на русском и украинском языках. 

Для отбора материала и составления справки были использованы 

библиографические и информационные издания, имеющиеся в фонде библиотеки 

ДонНУ, электронный каталог библиотеки, электронные базы информационных 

центров России и Украины. В том числе Научной электронной библиотеки e-

library, научной электронной библиотеки КиберЛенинка, Российской 

Государственной библиотеки, Национальной библиотеки НАН Украины им. В.И. 

Вернадского. 

Научная электронная библиотека e-library – это крупнейший российский 

информационный портал в области науки, технологии, медицины и образования, 

содержащий рефераты и полные тексты более 12 млн. научных статей и 

публикаций. Доступ к информации в библиотеке ДонНУ. 

КиберЛенинка – это научная электронная библиотека, построенная на 

парадигме открытой науки (OpenScience), основными задачами которой является 

популяризация науки и научной деятельности, общественный контроль качества 

научных публикаций, развитие современного института научной рецензии и 

повышение цитируемой российской науки. 

Справка составлена в помощь учебной и научной работе и рассчитана на 

преподавателей, аспирантов и студентов. 

Литература, имеющаяся в фонде библиотеки, отмечена шифрами и 

инвентарными номерами, а отсутствующая – астериском (*). Литература из 

информационных центров, отмечена словами «Полный текст». 

В справку включено 179 названий 

 

Составитель: 

   зав. сектором                                                                               Гнибеда Л.А. 

 

Консультант: 

  Доц.,,канд.полит.  наук                                                            Анастасов А.И. 

 

Редактор: 

   зав. сектором                                                                              Кротова В.А.  
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ПОЛИТИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ: 

ПОНЯТИЕ, СУЩНОСТЬ, СТРУКТУРА 

 

1. Акимов Д.И. Социальный маркетинг / Д.И. Акимов. – Киев: Наук.думка, 

2008. – 143 с. 

   С5 

   А391                                                                                                          860638 

2. *Алтухова Н.Ю. Политический маркетинг в современной России: 

автореф. дис…канд. полит.наук: (23-00-02) / Ставропольский гос. ун-т. – 

Ставрополь, 2006. – 22 с.  

3. *Алтухова Н.Ю. Политический маркетинг в современной России: 

дис…канд. полит.наук: (23.00.02) / Н.Ю. Алтухова. – Ставрополь, 2006. – 180 с. 

4. *Альчиков Д.В. Политический маркетинг: вчера, сегодня, завтра / Д.В. 

Альчиков, Д.В. Нежданов. – Екатеринбург: Изд-во АМБ, 2002. – 163 с.   

5. *Андрияш Г.С. Политический маркетинг. Политический и социальный 

менеджмент: (конспекты лекций для студентов всех спец.) / Г.С. Андрияш. – 

Москва: МИИТ, 2003. – 39 с. 

6. *Ачкасова В.А. GR как составляющая политического маркетинга / В.А. 

Ачкасова // Науч. тр. Северо-Западного ин-та управления. – 2012. – Т.3, №1. – С. 

376-383. 

7. Ачкасова В.А. «Коммуникационный» уровень политического маркетинга: 

особенности продвижения имиджа государства / В.А. Ачкасова // Науч. тр. 

Северо-Западного ин-та управления. - 2011. – Т. 2, № 2. – С. 26-33.  

   Полный текст 

8. Багомедов М.А. Политическая составляющая в маркетинге труда / М.А. 

Багомедов, Х.М. Багомедова // Вопросы структуризации экономики. – 2009. - №3. 

– С. 11-15.                                                                                                   Полный текст  

9. Березовская Г.В. Политический интернет-маркетинг: проблемы 

становления и развития в России / Березовская Г.В. // Молодой ученый. – 2015. - 

№4(84). – С. 707-710.                                                                                 Полный текст 

10. Бобрик Д.С. Теоретико-методологический анализ политического 

маркетинга / Д.С. Бобрик // Современные исследования социальных проблем. – 

2010. - №3. – С. 61-64.                                                                               Полный текст 

11. Бодрунова С.С. Политический маркетинг в контексте Британской 

медиаполитики / С.С. Бодрунова, С.Н. Большаков // Геополитика и безопасность. 

– 2010. - №4. – С. 78-84.                                                                            Полный текст 

12. Бодрунова С.С. Политический маркетинг как прародитель 

медиаполитики: опыт политических партий Великобритании / С.С. Бодрунова // 

Вестн. Южно-Российского гос. техн. ун-та(Новочеркасского политехн. ин-та). – 

2014. - №1. – С. 89-98. – (Сер.: Социально-экономические науки).  

Полный текст 

13. Владимирова А.В. Истоки политического маркетинга / А.В. 

Владимирова // Вестн. Московского ун-та. – 2008. - №5. – С. 90-99. – (Сер. 

12:Политические науки).                                                                                         4 ч/з 
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14. *Волоскова Е.В. Междисциплинарные проблемы медиа-

предпринимательства в сфере политического маркетинга / Е.В. Волоскова // 

Успехи современного естествознания. – 2004. - №9. – С. 123-124. 

15. *Волчков А.Ю. Политический маркетинг: политико-социологический 

аспект: монография / Волчков А.Ю., Рокотянская Н.А. – Магадан: Ноосфера, 

2012. – 218 с. 

16. Головко Ю.Н. Теория и практика фоторекламы : учеб. пособие / 

Б.Н. Головко. – Санкт-Петербург: Изд-во Михайлова В.А., 2005. – 316 с. 

   С5я73 

   Г612                                                                                                           843832 

17. Гринберг Т.Э. Политические технологии ПР и реклама: учеб. пособие 

для студентов вузов по спец. «Журналистика» / Т.Э. Гринберг . – Москва: Аспект-

Пресс, 2006. – 316 с. 

   С5я73 

   Г85                                                                                                           б/н16254 

18. *Гринберг Т. Политические технологии ПР и реклама / Т. Гринберг. – 

Москва: Аспект-Пресс, 2012. – 280 с. 

19. *Гунаре М.Л. Политический маркетинг в избирательной компании: 

автореф. дис…канд. полит. Наук: (23.00.02) / Моск. гос. ун-т. – Москва, 2001. – 23 

с. 

20. *Гунаре М.Л. Политический маркетинг в избирательной компании: 

дис…канд. полит. Наук: (23.00.02) / М.Л. Гунаре. – Москва, 2001. – 153 с. 

21. Джакели К.Т. Новые научно-исследовательские методы политического 

маркетинга и политического брендинга / К.Т. Джакели // Власть и 

общество(история, теория, практика). – 2009. – Т.9, №2. – С. 142-153 

Полный текст   

22. Джи Бобби. Имидж фирмы: планирование, формирование, продвижение 

/ Бобби Джи. – Санкт-Петербург и др.: Питер, 2000. – 221 с. 

   У21 

   Д41                                                                                                             810668  

23. *Дядиков Д.В. Политический маркетинг в современной России / Д.В. 

Дядиков // Современные проблемы гуманитарных и общественных наук. – 2014. - 

№2. – С. 49-52. 

24. *Егорышева Н.В. Политико-избирательный маркетинг в регионах 

России: проблемы становления / Н.В. Егорышева, М.С. Холодилин. – Уфа: Вост. 

Ун-т., 2006. – 145 с. 

25. Ергонова Е.Г. Электоральный маркетинг политических партий / Е.Г. 

Ергонова // Вестн. БГУ. – 2010. - №6. – С. 212-217.  

                            Полный текст 

26. *Журавлева Я.А. Формальные методы политического маркетинга как 

средство анализа, прогнозирования и моделирования электорального поведения 

граждан: монография / Я.А. Журавлева. – Москва: МУ им. С.Ю. Витте, 2012. – 

152 с. 

27. *Забурдаева Е. Политическая компания. Стратегия и технологии / Е. 

Забурдаева. – Москва: Аспект-Пресс, 2012. – 344 с. 
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28. Зеленкова М.Н. Эволюция понятия политического маркетинга / М.Н. 

Зеленкова // Вісн. СевНТУ. – 2013. - №145. – С. 81-85. 

Полный текст 

29. *Иванов А.А. Маркетинг-менеджмент территорий с учетом 

современных тенденций экономического и политического развития государства / 

А.А. Иванов // Ценности и интересы современного общества: Экономика и 

управление: сб. – 2014. – С. 165-168.  

                                                      Полный текст 

30. *Ильясов Ф.Н. Политический маркетинг. Искусство и наука побеждать 

на выборах / Ф.Н. Ильясов. – Москва: ИМА-пресс, 2000. – 200 с. 

31. *Исаев В.В. Маркетинг личности: учеб. пособие / В.В. Исаев . – Санкт-

Петербург: СПбГИЭУ, 2003. – 259 с. 

32. Каменец А.В. Политическая культура России: учеб. пособие для всех / 

А.В. Каменец, .Г.Ф. Онуфриенко, А.Г. Шубаков. – Москва: Брандес, 1997. – 141 с. 

   С5я7 

   К181                                                                                                          798698 

33. *Картинцев С.С. Политическое размещение в глянцевых журналах: 

маркетинг и журналистская этика / С.С. Картинцев // Бизнес. Общество. Власть. – 

2007. - №1(1). – С. 55-62.  

34. Киселев А.Г. Теория и практика массовой информации: общество – 

СМИ – власть: учебник для студентов вузов по спец. «Связи с общественностью» 

/ А.Г. Киселев. – Москва: ЮНИТИ, 2010. - 431 с. 

   Ч63я73 

   К44                                                                                                            872929 

35. Кисляков М.М. Влияние политического маркетинга на модернизацию 

регионального политического управления и местное самоуправление / М.М. 

Кисляков // Социогуманитарный вестник. – 2011. - №1. – С. 60-65. 

 Полный текст   

36. Кисляков М.М. Внедрение технологий политического маркетинга в 

регионах России / М.М. Кисляков // Вестн. Кемеровского гос. ун-та. – 2014. - №3-

1(59). – С. 97-100.                                                                                      Полный текст   

37. Кисляков М.М. Воздействие политического маркетинга на 

региональный политический процесс / М.М. Кисляков // Изв. Тульского гос. ун-

та. – 2011. - №1. – С. 306-313. – (Сер.: Гуманитарные науки). 

          Полный текст 

38. Кисляков М.М. Инновационный региональный политический 

маркетинг: состояние и тенденции развития / М.М. Кисляков // 

Социогуманитарный вестник. – 2011. - №2. – С. 98-101. 

                     Полный текст 

39. Кисляков М.М. К вопросу оптимизации межрегиональных технологий 

политического маркетинга / М.М. Кисляков // Вестн. Кемеровского гос. ун-та. – 

2012. - №2(50). – С. 98-102.                                                                       Полный текст 

40. *Кисляков М.М. Место и роль политического маркетинга в 

региональном политическом процессе / М.М. Кисляков // Аспирантский вестник 

Поволжья. – 2011. - №7-8. – С. 257-259. 
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41. *Кисляков М.М. Понятие, сущность, виды, структура, принципы и 

методы регионального политического маркетинга / М.М. Кисляков // 

Аспирантский вестник Поволжья. – 2010. - №5-6. – С. 143-146. 

42. *Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг в условиях 

политической модернизации / М.М. Кисляков // Социогуманитарный вестник. – 

2010. - №1(4). – С. 117-121. 

43. Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг как открытая 

неравновесная система / М.М. Кисляков // Социогуманитарный вестник. – 2010. - 

№2(5). – С. 22-24.                                                                                       Полный текст 

44. *Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг: современное 

состояние, проблемы, перспективы развития: монография / М.М. Кисляков. – 

Кемерово: Кемеровский ин-т, 2011. – 161 с. 

45. Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг в современной 

России: состояние и тенденции развития: на материале регионов Сибири: 

автореф. дис…д-ра политических наук: (23.00.02) / Приволж. Федер. ун-т. – 

Казань, 2013. – 42 с.  

46. *Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг в современной 

России: состояние и тенденции развития на материале регионов Сибири: дис…д-

ра полит. Наук: (23-00.02) / М.М. Кисляков; Казан.федер. ун-т. – Кемерово, 2013. 

– 374 с. 

47. Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг как объект 

научных исследований / М.М. Кисляков // Вестн. Кемеровского гос. ун-та. – 2015. 

- №2-2(62). – С. 60-63.                                                                             Полный текст 

48. *Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг: современные 

подходы, теории, концепции, школы научного исследования / М.М. Кисляков // 

Политические институты и процессы. – 2014. - №2. – С. 99-107.   

    Полный текст 

49. *Кисляков М.М. Региональный политический маркетинг: теория, 

методология, практика: монография / М.М. Кисляков. – Кемерово: Кемеровский 

ин-т РГЕЭУ, 2013. – 353 с. 

50. Кисляков М.М. Социально-экономические проблемы адаптации 

регионального политического маркетинга / М.М. Кисляков // Вестн. Кемеровского 

гос. ун-та. – 2012. - №4-1(52). – С. 141-145. 

                                            Полный текст 

51. Киселев А.Г. Теория и практика массовой информации: учебник для 

студентов вузов / А.Г. Киселев. – Москва: КНОРУС, 2009. – 431 с. 

   Ч63я73 

   К44                                                                                                             868178 

52. *Козлов С.В. Политический маркетинг: учеб.пособие / С.В. Козлов. – 

Новосибирск: Изд-во СибАГС, 2008. – 133 с.  

53. *Ковалева Е.О. Специфика коммуникационных процессов в 

современном политическом маркетинге / Е.О. Ковалева // Вестн. Тверского гос. 

техн. ун-та. – 2008. - №13. – С. 320-323.  

54. *Ковалкин В.С. Аспекты политического маркетинга / В.С. Ковалкин // 

Вестн. Рос.нового ун-та. – 2005. - №7. – С. 96-108.  
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55. Колобова С.А. Политическая социализация граждан в условиях 

модернизации Российской Федерации / С.А. Колобова // Власть. – 2009. - №9. – С. 

37-40.                                                                                                           Полный текст 

56. Коммуникационный менеджмент: учеб.пособие для студентов вузов / 

В.М. Шепель, В.Н. Футин, А.С. Любутин и др. – Москва: Гардарики, 2004. – 350 

с. 

   С5я73 

   К635                                                                                                           832389 

57. Константинова В.С. Блог Президента как инструмент коммуникации 

власти и граждан / В.С. Константинов // Власть. – 2010. - №10. – С. 29-32.         

                                                                                                           Полный текст 

58. Ксенз П.А. Развитие политического маркетинга: теория и практика / 

П.А. Ксенз // Теория и практика общественного развития. – 2015. - №6. – С. 95-97. 

                                                                                                           Полный текст 

59. Кудашова Ю.В. Понятие «позиционирование» в теории политического 

маркетинг-менеджмента / Ю.В. Кудашова // Вестн. Башкирского ун-та. – 2010. - 

№1. – С. 138-143.                                                                                      Полный текст  

60. Курс политологии: учебник / А.Г. Грязнова, В.Т. Завьялов, Е.А. Звонова 

и др. – Москва: ИНФРА-М, 2003. – 460 с. 

   С5я73 

   К937                                                                                                           824420 

61. Лебедев-Любимов А.Н. Психология рекламы / А.Н. Лебедев-Любимов. – 

Санкт-Петербург и др.: Питер, 2002. – 368 с. 

   Ю9 

   Л33                                                                                                             823996 

62. Лебедев-Любимов А.Н. Психология рекламы / А.Н. Лебедев-Любимов. – 

Санкт-Петербург и др.: Питер, 2006. – 384 с. 

   Ю9 

   Л33                                                                                                             842319 

63. Лиллекер Д.Д. Политическая коммуникация: ключевые концепты / Д.Д. 

Лиллекер. – Харьков: Гуманит. Центр, 2010. – 297 с. 

   С5 

   Л574                                                                                                           871091  

64. Лукьяненко К.К. Особенности оппозиционного маркетинга на 

политическом рынке современной России / К.К. Лукьяненко // Наука и 

образование в жизни современного общества: сб. науч. тр. Междунар. науч.-

практ. конф. – 2013. – С. 109-110.                                                            Полный текст 

65. Макиавелли, маркетинг и менеджмент / под ред.: Ф. Харриса, Э. Лока, 

П. Риса. – Москва и др.: Питер, 2004. – 272 с. 

   У02(4ИТА) 

   М157                                                                                                         832380 

66. Маслова Е.В. Политическая реклама и политический маркетинг / Е.В. 

Маслова // Коммуникация в современном мире: материалы Всерос. науч.-практ. 

конф. – 2007. – С. 166-167.                                                                        Полный текст  
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